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:•:::-�� Turisticna zveza
= - Slovenije 

• Turizem smo ljudje.

in turisticno ustvarjalnost ter poudariti prispevek slovenskih drustev k razvoju turizma in ohranjanju 
lokalne kulture. 
Priprave so se zacele marca, ko smo izbrali primerno lokacijo in oblikovali okvirni koncept dogodka, 
dolocili vsebinske cilje ter pripravili prijavni obrazec za drustva. V aprilu in maju smo zbirali prijave, 
pri cemer smo drustvom nudili podporo in pojasnila glede vsebine, pravil prijave in organizacije. Za 
strokovno pomoc smo vkljucili prof. Bogataja, ki je svetoval pri pripravi vsebine predstavitev. Da bi 
drustvom omogocili kakovostno pripravo, smo izvedli vec Zoom posvetov, kjer so drustva predstavila 
svoje predloge, prejela strokovne usmeritve in povratne informacije, da so predstavitve ustrezale 
tematiki dogodka. Prijave smo sprejemali do 26. maja 2025, vsebinske predloge pa dodatno uskladili 
na skupnem sestanku. 
Junij je bil namenjen zakljucnim pripravam in tehnicni organizaciji dogodka na Pogacarjevem trgu ter 
slavnostne akademije v Mestni hisi. Strokovna sluzba je pripravila scenarij akademije, ki je temeljil na 
predvajanju insertov starih filmov o zivljenju in turizmu v Sloveniji nekoc. Na akademiji smo polozili 
spominsko lento na doprsni kip Ivana Hribarja in podelili jubilejna priznanja posameznikom. 
Na Pogacarjevem trgu so se na 56 stojnicah predstavila drustva s stevilnimi vrstami kruha in pogac, ki 
so jih obiskovalci lahko okusali brezplacno, s cimer so neposredno obcutili pristno slovensko 
gostoljubnost. Vizualno smo poskrbeli za celostno podobo stojnic, izpostavili zgodbe kruha in pogac v 
slovenskem in angleskem jeziku, ob stojnicah pa so drustva pripravila tudi pester druzabno-zabavni 
program. 

❖ Turisticne trznice

Organizacija, koordinacija in vodenje turisticnih trznic v vecjih Mercatorjevih centrih. Na podlagi 
dogovorjenih terminov s predstavniki Mercatorja, smo mesecno pozivali drustva, da sirsi javnosti 
predstavijo svoje aktivnosti in turisticno ponudbo kraja. 
Skozi leto smo vsaj 3x tedensko organizirali turisticne trznice, na katerih se je predstavljalo po 13 
samostojnih turisticnih drustev ter drustva, ki so vkljucena v Velenjsko in Stajersko turisticno zvezo. 
Najvec zanimanja je bilo za razstavljanje v MC Maribor - najetih 576 stojnic, MC Velenje - 73 stojnic, 
MC Domzale - 14 stojnic, MC Kamnik - 2 stojnici, MC Nova Gorica - 1 stojnica in MC Murska Sobota 
- 11 stojnic. Januar - september najem 677 stojnic. Septembra smo s strani Mercatorja prejeli
obvestilo, da zaradi prenove celotnega sistema oddajanja stojnic in povrsin v njihovih centrih od
oktobra dalje niso vec mozne predstavitve. Mercator nam je za leto 2026 ponudil sodelovanje proti
placilu.

❖ "Moj-izlet.si"

Aplikacijo smo razvili s ciljem razprsitve slovenskih turisticnih tokov in promocije manj znanih 
slovenskih destinacij. Spletna in mobilna aplikacija Moj izlet, nadgrajena z dodatnimi kategorijami, je 
uporabniku prijaznejsa, omogoca ogled turisticne ponudbe na enem mestu, ogled pred-pripravljenih 
izletov ali moznost kreiranja lastnega izleta. Z zeljo uspesnega plasiranja aplikacije smo, v poletnih 
mesecih pozvali skrbnike zalednega sistema k azuriranju ze vpisane turisticne ponudbe ter pripravi 
pred-pripravljenih izletov. Najboljse pred-pripravljene izlete smo v poletnih mesecih oglasevali v e­
tedenskih novicah. Aplikacija ostaja za uporabnike brezplacna in je na voljo za prenos za Android v 
Google Play trgovini in za iPhone platformo iz App Stora. Moj izlet smo promovirali tekom akcije 
Moja dezela. 
V projektu sodeluje 305 registriranih vpisovalcev ponudbe iz 196 obcin, ki vstopajo v aplikacijo s 
pomocjo gesla, katerega jim dodeli TZS. 
Na spletnani strani izleti.turisticna-zveza.si. v letu 2025 belezimo cca. 500.000 ogledov strani, cca. 
150.000 obiskovalcev, med njimi 45.000 unikatnih obiskovalcev. 
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